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Presentacién de concurso de acreedores
con un pasivo de diez millones de euros

OUSTRIAS LAUBAT Laempresa auxiliar de la autormocion In-
dustrias Laubat ha presentado concurso de acreedores en el Juzga-
do Mercantil nimero 1 de Barcelona con un pasivo de diez millones
deeuros. La suspensidn de pagosllegadespués de larescisicnde un
contrato de suministro al grupoe Lear. Laubat ha realizado sucesivos
ajustes de plantilla enlos Uitimos afios y emplea actualmente 2 78
trabajadores. Esta especializada en lafabricacion de varillas para re-
posacabezasy cuentaconunga planta de produccion en Barbera del
Vallés. La empresa ha contratado a bufete de abogados Jausas pa-
ra trabajar en la resolucion del concurse de acreadores.

Ventas en Estados

Unidos

. PETIT PLAISIR Lafirma cata-

lana de bombones de estilo be-
ga Petit Plaisir ha entrado en el
mercado estadounidense con
un acilerdo para comercializar
sus preductos en las cadenas
gourmet Garden of Eden y
Amish Market. Las dos cadenas
operan en Nueva York, Nueva
Jerseyy Connecticut.

Congreso de
desalacién

AEDYR La Asociacion Fspa-
fiola de Desalacidn y Reutiliza-
cion (Aedyr) ha decidido cele-
brar suoctavo congreso en Bar-
celona del 28 de septiembre al 1
de octubre. Los asistentes visi-
taran la desaladora de Ef Prat y
las plantas potabilizadoras de
Abrera —propiedad de la ATLL-
yde Sant Joan Despi (Agbar).

Compras a proveedores catalanes por valor
de 973 millones de euros

DA La cadena de supermercados Dia —propiedad del grupo Ca-
rrefour— comprd en ef ejercicio de 2009 productos fabricados por
proveedores catalanes por valor de 973 millones de euros. De esta
cifra, 885 5 millones fueron facturados por empresas de las comar-
cas de Barcelona. El resto se reparten entre compariias de Girona
(40,6 miliones), Tarragona (25,8 millones) y Llesida (21,5 rmillones).
La marca de superdescuento posee una red de 460 tiendas en Ca-
talunya, de las cuales 108 son franquicias. Entotal, el grupo emplea a
3.344 personas en la comunidad. En 20089, Dia facturd en los siete
paises donde operauntotal de 10.515 mitlones de euros.

La consultora
Prime Time
Sport entra
“en el mercado
mexicano

M. Menchen. Barcelona
América es yn mercado estra-
tégico para tedos aquellos
empresarios que quieren ha-
cer negocio con el mundo del
futhol. £l ex director de méar-
keting del Barca, Esteve Cal-
zada, o sabe bien tras su paso
por el club azulgrang, v vaha
lanzado sus redes en algunes
de estos paises. Después de
abrir una filial en Brasil, Cal-
zada ha instalado en Miéxico
Ia segunda delegacién de Pri-
me Time Sport, su agencia de
representacion de deportistas
¥ consultoria en mérketing
deportivo.

Calzada ha nombrado a
Sergio Vinnay como director
general de esta filial, cuya se-
de se ha ubica-
do en Puebla,
una ciudad cer-
cana a Mornte-
rrey. Vinnay,
que esabogado,
lleva tiempo
ejerciendo co- S
mo representante de futholis-
tas en el pais norteamericano.

Al igual que en Brasil, Pri-
me Time Sport quiere con-
vertirse en el brazo interna-
cignal de los clubes de fitthol
de México. El objetivo de Cal-
zada es detectar aquellos fut-
bolistas conméas posibilidades
de dar el salto a Europa, finan-
ciar parte de los traspasos de
estos jugadores entre equipos
del pais v adquirir un porcen-
taje de los derechos formati-
vos de estos mismos. El obje-
tivo es rentabilizar estas in-
versiones cuando los futbolis-
tas fichen por alguna entidad
de Ruropa.

Megociacion en Brasil

¥l directivo se muestra satis-
fecho de la marcha del nego-
cio al otro lade del Addntico, v
asegurague estdn negociando
la entrada de un socio en Pri-
me Time Sport Brasil. Pese a
que en un principio se habia
analizado la posible entrada
de un inversor financiers,
Calzada explica que estan ne-
gociando la fusion con un so-
cio local que darialugar auna
sociedad cuyo accionariado
se repartiria a partes iguales.
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TECNOLOGIA/ La compafiia tarraconense, surgida de la URV,
preve triplicar ventas en cuatro afios, hasta 3,3 millones.

Paloma San José. Tarragena
Simuladores de valvulas de
corazén para cardidlogos, he-
rramientas basadas en los al-
goritmos paradetectar lideres
ocultos en una empresa, siste~
mas de calculo del impacto
ambiental de una neveray
servicios a medida para la in-
dustria quimica. Estos son al-
gunos de los productos de la
empresa tecnologica Simpp-
le, nacida en 2004 como una
spin-off de Ja Universitat Ro-
vira 1 Virgili (URV) de Tarra-
gona.

La compafiia emplea a 20
personas, facturd 1,2 millones
de euros el afio pasadoy obtu-
vounresultado neto de 10.278
eures. Fste afio prevé ganar
cercade 100.000 euros.

La-empresa estd formada
por 13 socios, procedentes de
diversas disciplinas universi-
tarias, como la quimica, la ae-
ronautica, el medio ambiente
v la fisica. Su accionista prin-
cipal, con un 20% del capital,
es el catedratico de Ingenieria
Quimica v profesor de la
URV, Francesc Giralt.

El director general de
Simpple, David Ciudad, v su
equipo estan trabajando para
abrir una sede de la compafifa
en la localidad estadouniden-
se de San José (California) a
finales de este afio o princi-
pics de 2011 La compafiia no
ha decidido si llevard a cabo
su aventura en solitario o si
contard con un socio local que
conozea el terreno. “Intenta-
remos no pedir financiacién
externa”, apunta Ciudad. El
proyecto requiere una inver-
sién cercana a 250.000 euros.

Recursos humanos
Ciudad estd convencido de
gue algunas de sus lineas de
negocio tendrian mejor aco-
gida en Estados Unidos gue
en Espafia, donde cree gue
“los departamentos de recur-
sos humanoes son muy con-
servadores”.

Su instalacidén en Estados
Unidos no es casualidad. La
mayoria de jos socios de 1a

compafiia se sienten identifi-
cados con la cultura empren-
dedora norteamericana. La
empresade laque mas hablan
es Google.

Simpple ha desarrollade
una herramienta que no aca-
ba de cuajar en las empresas
espafiolas. Se trata de un ser-
vicio que permite conocer ¢h-
mo funciona el organigrama
irterno de una organizacion,
come circula realmente fa in-
formaciény aquién se dirigen
las personas cuando surgen
contratiempos. Segin Ciu-
dad, las empresas estadouni-
denses llevan implantando
este sistema desde hace una
década v hay mercado para
crecer.

Simpple esta llevando a ca-

La empresa se ha
centrado en el s
guinico y cuiere
crecer en salud v
maddic amblente

Aa detecha, David Ciudad, director general de Simpple.

bo un nuevo plan estratégico,
consistente en reducir su de-
pendencia respecto a la in-
dustria quimica —su primer
cliente fue Repsol-, sector
que le aporta el 45% de su ci-
fra de negocio. La firma estd
virando hacia los negocios de
salud ¥ medip ambiente,
“Empezamos haciendo servi-
cios amedida, pero hernes de-
cidido lanzar productos mas
generales al mercado™.

Ciudad detecta el mayor
potencial de crecimiento en
Espafia en el drea de salud.
“La maveria de la tecnologla
en los hospitales se importa,
hay mucho Siemens, v eso es
algo gue vamos a intentar
cambiar”, apunta,

Las previsiones son opti-
mistas: el director general de
Simpple prevé aumentar su
cifra de negocio a un elevado
ritmo duranté los proximos
ejercicios para alcanzar unas
ventas de 3,3 millones de eu-
rosen 2014, ‘

INFORMES EL.NUMFRO DE OPERACIONES
HASTA JUNIO CAYO EN EL MERCADO MEDIANO.

| as compraventas
de empresasno
acaban de arrancar

La crisis econdmica global, las restricciones crediticias v la
incertidumbre sobre el future siguen afectando seriamente
a las fusiones y adquisiciones de empresas en el segmenio
mediano del mercado espafiol, de acuerdo con un informe
sobre el primer semestre del afio que acaba de publicar la
constltora barcelonesa Diagonal Corporate Finance (DCF).

El estudio, que recoge el miumero de transacciones en Es-
pafia enire eners y junic —pero no hace referencia al volu-
men invertido—, distinguie entre dos tipos de operaciones:
las realizadas por séciedades y fondos de capital riesgo v las
de corte industrial, es decir, las protagonizadas por empre-
sas que crecen mediante 1a compra de otras compafifas, ge-
neralmente del mismosector,

En el primer capitrlo, DCF identifica 52 transaceiones en
el primer semestre, frente a 72 en los seis primeros meses del
pasado afio, lo que supone una caida interanual del 27,7% en
nimere de operaciones. Casi una tercera parte de las nver-
siones de capital riesgo se han llevado a cabo en empresas
catalanias, con 16 transacciones, frente a doce de Madrid, que
ocupa la segunda plaza. Pero, segiin €l estudio, el mimero de
operaciones también ha caido en Catalunya, concretamente
un 30,4%, ya que en el primer semestre de 2009 se ejecuta-
ron 23 inversiones de capital riesgo en el segmento mediano.

Segin DCT, entre los operadores més activos en Catalun-
ya destacan, con tres transacciones cada uno hasta junio,
Avangsa, empresa ptiblica de la Generalitat que participaen
compafiias aunque no es una sociedad de capital riesgo
(SCR), y Landon Investments, fa SCR de la familia Gallardo,
propietaria de Almirall.

La disminucidn de la actividad es menos acusada en las
operaciones de tipe industrial que enlas de capital riesgo. En
el primer caso, la caida interanual en el nimero de transac-
ciones en Espafia es del 11%, al pasar de 147 en el primer se-
mestre del pasado afio a 131 entre enero v junio de este afio.
Elinforme ha identificade —siempre en el segmento media-
no- nueve fusiones v 122 adquisiciones, incluyendo también
operaciones de empresas espaficlas en el exterior.

Crecenlas operaciones de fusidn

Las fusiones crecen un 28,5% en Espafia respecto a 2009,
porque, segin la consultora, en el actual entorno son “la me-
jor opcidén posible para adquirir economias de escala, redu-
cir costes, sohacionar problemas de liguidez, ganar cucta de
mercadoyreforzarla propia posicion”, ‘

De las 131 operaciones industriales, Catalunya regisd 33
hasta junio, frente a 46 en ¢l primer semesire de 2009, con
una caida del 28,3%, superior a la media espafiola. Entre las
transacciones analizadas se encuentra la venita 2 Mapfre del
50% de las aseguradoras de Catalunya Caixa. Precisamente,
finanzas y seguros es uno de los sectores donde ha crecidola
actividad corporativa en Espafia, junto a alimentacion; far-
macia, biotecnologia y quimica, v comusnicacion e Internet.

Josemaria Torrens, socio de DCF, no preve cambios hasta
finales de afio en compraventas de empresas medianas, “La
tonica seguira igual”, dice. “Aunque los grandes riesgos han
desaparecido —argumenta-, la recesion contingia”.



