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EMPRENDEDORES

Un pequefio proveedor
de grandes multinacionales

Simpple ha pasado de ser un centro de innovacion
universitario a socio comercial de Repsol, Bayer o Basf

I. Labrador

MADRID. Se encargan de disefiar, de-
sarrollar e implantar en las empre-
sas servicios tecnologicos de alto
nivel afadido, para que sus clien-
tes puedan diferenciarse de la com-
petencia. Sus clientes son gigan-
tescas multinacionales, como Repsol,
la farmacéutica Bayer o Basf, alas
que proveen de software avanzado.
Sin embargo ellos son pequefios. Se
trata de Simpple, una pequefia py-
me formada por 13 socios que se ha
consolidado a la vanguardia en pro-
gramas de gestion integral, de eva-
luaciones medioambientales o de
analisis industriales.

“Al cliente le da igual si 11} eres
grande o pequefio, lo importante es
que tu tecnologia tenga valor”, ana-
liza David Ciudad, director gene-
ral de esta compafiia que nacié “co-
mo un centro de innovacién de la
Universidad de Tarragona. Tenia-
mos un equipo multidisciplinar, con
fisicos, quimicos y aeronauticos, y
empezamos a pensar como solu-
cionar problemas concretos en di-
versos 4&mbitos”. De esas solucio-
nes nacieron las aplicaciones
informaticas que hoy conforman
su cartera de productos. ~

“A medida que fuimos conocien-
do el mercado, vimos que habia ne-
cesidades concretas que podiamos
cubrir con herramientas de soft-
ware”. Sin embargo, ;cémo logro
una compafiia tan pequefia ade-
lantar a gigantes informaticos en el
desarrollo de estas herramientas?

David Ciudad, director general de Simpple. <&

La clave, para Ciudad, “es que re-
cuperamos talento. Muchos inves-
tigadores universitarios se marchan
al extranjero porque aqui no tienen
las oportunidades de desarrollo pro-
fesional que si les ofrecen en otros

paises. Lo que nosotros hacemos es
dérselas para que regresen, porque
talento hay”. Entre sus planes de
futuro, la compafia se estd plan-
teando dar el salto a la internacio-
nalizacién.

SUDOKU

Por Agustin Fonseca

Gestion empresarial

EN BREVE

Los espaiioles siguen
sin fiarse del comercio
através de Internet

I MADRID. Los espafioles no se fi-
an del comercio electrénico. Esta
es una de las conclusiones del es-
tudio La seguridad de los medios de
pago online, presentado por la Con-
federacion Espafiola de Coopera-
tivas de Consumidores y Usuarios
(Hispacoop). S6lo dos de cada 10
internautas creen que sus transac-
ciones y comunicaciones en la Red
son seguras. Y 46 de cada cien des-
confian de la seguridad de su in-
formacién personal cuando nave-
ga. La sensacion de inseguridad es
creciente en las personas de mas de

" 45 afios y mayor en las mujeres que

en los hombres.

Los vehiculos ‘verdes’,
enunawebdelaUE

¥ MADRID. La Comisién Europea
ha inaugurado el sitio web
www.cleanvehicle.eu, que ayudara
a las autoridades puiblicas y los con-
sumidores a escoger los vehiculos
mas limpios y energéticamente efi-
cientes del mercado. La nueva di-
rectiva relativa a la promocion de
los vehiculos de transporte por ca-
rretera verdes exige que, a partir del
mes en curso, todas las compras de
vehiculos destinados a los servicios
de transporte publico tengan en
cuenta el consumo de energiay las
emisiones contaminantes.-

La Comunidad de Madrid |

financié a 2.000 pymes

1 MADRID. La Comunidad de Ma-
drid hizo ayer balance de su con-
tribucién a la creacidon y manteni-
miento de empleo en laregidén alo
largo de 2010. A través de la Socie-
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Gestion Empresarial

dad de Garantia Reciproca madri-

i lefia Avalmadrid, ha contribuido a

crear y mantener 16.000 puestos de
trabajo, al conceder financiaciéna
mas de 2.000 pymes y auténomos
madrilefios, lo que permite que Aval-
madrid haya superado sus previ-
siones para todo 2010, segiin infor-
mo el Ejecutivo regional en una
nota. Avalmadrid ha aprobado es-
te afio operaciones por un valor su-
perior a los 302 millones.

Haiti centrala RSC
de la Fundacion Ordesa

M MADRID. La Fundacion Ordesa,
que ha financiado 48 proyectos de
RSC relacionados con la infancia y
la mejora de las condiciones de vi-
da de los nifios, ha visto duplicado
este afio el niimero de proyectos
que se han presentado para acce-
der a sus ayudas. Las siete iniciati-
vas seleccionadas centran su acti-
vidad en combatir el colera en Haiti,
ademés de incluir varios programas
de asistencia médica en Africa.

Las redes sociales no
son para altos directivos

 MADRID. Internety las redes so-
ciales se han convertido en dos po-
tentes canales de comunicacién a
nivel personal y profesional. Sin em-
bargo, la alta direccion sigue reacia
a entrar en este territorio, segiin se
desprende de un estudio realizado
por Weber Shandwick a nivel mun-
dial La conclusion es que el 63 por
ciento de los consejeros delegados
de las mayores compafifas del mun-
do no utilizan el entorno digital ni
los medios sociales para relacio-
narse y conversar con sus princi-
pales contactos. Sélo cuatro de ca-
da cien cuentan con un perfil en
LinkedIn, y tan s6lo el 8 por cien-
to utiliza Twitter.

INFORME

6

Cémo jugar
El SuDoku se desarrolla enuntablero divididoen
nueve regiones y 81 casillas. Rellene las celdas vacias

con los nimeros del 1al 9 de forma que ninguno
serepita en cadafila, columnay cuadrado.
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A Solucidn de ayer

H Juegue en Internet en www.eleconomista.es/
servicios/sudoku

Los productos ecolégicos y

MADRID. En 2011 crecerd el niimero
de empresas que lancen nuevos pro-
ductos o incluso marcas especiali-
zadas para los mercados emergen-
tes. Ademads, un niimero creciente
de consurnidores esperard productos
y servicios relacionados con la sa-
lud, pero no dirigidos a curar sus
dolencias, sino para mejorar su ca-
lidad de vida: masajes, fisioterapia,
medicina alternativa... Estas son al-
gunas de las conclusiones del in-
forme Trend Briefings, elaborado
por la firma de moda trendwat-
ching.com.

Otra de las tendencias para el pré-
ximo afio, de la que ya es un gran

la solidaridad, claves en 2011

abanderado Bill Gates, fundador de
Microsoft, es la solidaridad: de
acuerdo con el informe, cada vez
seran mas las marcas y personas
adineradas que decidirin hacer do-
nativos y crear fundaciones para
apoyar a los desfavorecidos.

Por otro lado, los consumidores
volveran a apostar por el bocaa bo-
ca alahora de tomar decisiones de
compray confiardan de nuevo en los
consejos de conocidos, saturados
de la informacién obtenida en In-
ternet. Los productos verdes tam-
poco podian quedarse fuera de es-
te decalogo. Segiin el informe, en
2011 seguiran aumentando las ven-
tas de productos ecolégicos.



